
Rubrik

ih
k.

de
/s

ch
w

ab
en

ENERGIE
Netzausbau muss
vorankommen

UNTERNEHMENSKONTO
Digitaler Zugang zu den
Verwaltungsleistungen

Lesen Sie die „Bayerisch-
Schwäbische Wirtscha
 “ digital.

 ihk.de/schwaben, Nr. 4708484

BAYERISCH-SCHWÄBISCHE

WIRTSCHAFT

Sie sind es wert
Warum sich Vertrauen

in der Ausbildung lohnt

9/2025

DENNIS DRESSEL (links) 
und ROBERT SCHIEFERLE

w
w

w
.ih

k.
de

/s
ch

w
ab

en
  

 | 
  

B
ay

er
is

ch
-S

ch
w

äb
is

ch
e 

W
ir

ts
ch

af
t 

9
|2

02
5

79
. 

Ja
hr

ga
ng

 A
 4

78
3 

E 
  

|  
 IS

S
N

 0
17

1-
94

16

Bayerisch-Schwäbische

Wirtschaft

Preisliste Nr. 31 · Gültig ab 1.11.2025
vmm-medien.de

Mediadaten 2026
Print . Digital . Video



2Verlagsangaben

VERLAG

Verlag	 vmm wirtschaftsverlag gmbh & co. kg 
Anschrift	 Kleine Grottenau 1, 86150 Augsburg 
	 www.vmm-medien.de
Head of Sales Schwaben	 Sabine Sokoll, 0821 4405-411 
	 s.sokoll@vmm-medien.de
Geschäftsführer	 Andres Santiago, Matthias Schmid
Bankverbindung	 VR-Bank Handels- und Gewerbebank eG 
	 SWIFT-BIC: GENODEF1MTG 
	 IBAN: DE05 7206 2152 0002 5350 33

HERAUSGEBER

Herausgeber der „Bayerisch-Schwäbischen Wirtschaft“  
ist die IHK Schwaben.

REDAKTION
 
Anschrift 	 Stettenstraße 1+3 · 86150 Augsburg 
	 Telefon 0821 3162-360/-394  
	 Telefax 0821 3162-385 
	 E-Mail: bsw@schwaben.ihk.de
 
Verantwortlich für Herausgabe und Inhalt: Thomas Schörg  
Redaktion: Heike Ditzler (verantwortlich), Ercin Özlü,  
Monika Schmich-Graf 

Der Bezug der IHK-Zeitschrift erfolgt im Rahmen der  
grundsätzlichen Beitragspflicht als Mitglied der IHK Schwaben.

Reichweitenstudie Entscheider im Mittelstand 2023 
Die Studie liefert aktuelle, planungsrelevante Daten zu den kleinen und  

mittleren Unternehmen in Deutschland und dem Personenkreis an ihrer  
Spitze – samt deren Mediennutzung. Bereits bei der letzten REM 2019, die  

vor vier Jahren durchgeführt wurde, erreichten die IHK-Zeitschriften inklusive  
der Bayerisch Schwäbischen Wirtschaft Spitzenwerte. Die REM 2023 zeigt auf, 
in welchen Bereichen der Mittelstand in den nächsten drei Jahren investieren  
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Die Bayerisch-Schwäbische Wirtschaft ist das regionale Mitgliedermagazin der Industrie-  
und Handelskammer Schwaben. Sie richtet sich an die Unternehmen aus Produktion, Handel  
und Dienstleistungen des Regierungsbezirkes Schwaben, darüber hinaus auch via Abonnement  
an viele Betriebe der angrenzenden Landkreise. Mit einer Auflage von über 34.000 Exemplaren  
erreicht die Bayerisch-Schwäbische Wirtschaft flächendeckend große Unternehmen,  
mittelständische Betriebe sowie Einzelunternehmer und Selbstständige mit hoher Gewinnumlage  
ohne jeglichen Streuverlust. 

Der Kreis dieser Leser setzt sich aus Inhabern, Geschäftsführern und Vorstandsmitgliedern  
sowie Führungskräften zusammen. Mit einem Wort: First-Class-Kunden als geballte Zielgruppe.

Die Bayerisch-Schwäbische Wirtschaft setzt monatlich Schwerpunkte:

• �Service: 	 Informationen aus der IHK, Termine und Positionen
• ��Titelthema: 	� Ausführliche Berichterstattung über ein spezielles  

Wirtschaftsthema mit Bezug zum regionalen Wirtschaftsraum	
• ���Region: 	� Aktuelle Wirtschaftsnachrichten aus der Region Bayerisch-Schwaben

Jetzt die Bayerisch-Schwäbische Wirtschaft  
in der B4B SCHWABEN Kiosk App komfortabel  
auch auf dem Tablet lesen. 

Einfach gratis im Apple Store oder Google 
Playstore  downloaden oder diesen QR-Code 
einscannen.
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 EUR 5.830,–

1/1 Seite

BreitexHöhe
185x260 mm

BreitexHöhe
210x297 mm

 EUR 4.130,–

2/3 Seite

BreitexHöhe
122x260 mm

BreitexHöhe
185x172 mm

1/2 Seite

 EUR 3.130,–
* Platzierung im Bund auf Anfrage

BreitexHöhe
90x260 mm

BreitexHöhe*
185x128 mm

1/3 Seite

 EUR 2.150,–
* alternativ: 122x123 mm

BreitexHöhe
58x260 mm

BreitexHöhe*
185x84 mm

1/4 Seite

 EUR 1.770,–

BreitexHöhe
185x65 mm

BreitexHöhe
90x128 mm

1/6 Seite

 EUR 1.140,–
* alternativ: 185x40 mm

BreitexHöhe
58x123 mm

BreitexHöhe*
90x95mm

Alle Preise zzgl. MwSt.

EUR 7.500,–

Panoramanzeige

BreitexHöhe
390x260 mm

Umschlagseiten	
2. Umschlagseite	 EUR   6.440,–	
3. Umschlagseite	 EUR   6.020,–
4. Umschlagseite	 EUR   6.640,–

Sonderwerbeformen auf Anfrage.

Wir unterstützen Ihr 
Unternehmen bei der 
digitalen Transformation.  
Mit den zusätzlichen 
Online-Formaten  
auf B4BSCHWABEN.DE 
bieten wir Ihnen eine 
maximale Reichweite.

Panoramanzeige 
+ �Inkl. Videoformat:  

Interview B4B trifft
+ �Inkl. Onlineformat:  

Sponsored Post

Umschlagseiten  
1/1 Seite | 2/3 Seite 
+ �Inkl. Onlineformat:  

Standard Rectangle

1/2 Seite | 1/3 Seite 
1/4 Seite | 1/6 Seite 
+ �Inkl. Onlineformat:  

TOP Banner

PRINT ANZEIGE IM REDAKTIONELLEN TEIL ONLINE
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UNSERE INKLUSIVLEISTUNGEN

+ �Verlinkung Ihrer Anzeige/Ihres PR-Beitrags über die App-Version der Bayerisch-Schwäbischen Wirtschaft in der B4B SCHWABEN Kiosk App 

+ Branchenbucheintrag Premium auf B4BSCHWABEN.de (Firmenprofil, Downloads, Bilder, Videos, Meldungen)

+ Wahlweise Standard Rectangle auf B4BSCHWABEN.de oder Thema der Woche + Sponsored Post + LinkedIn Post

PRINT ANZEIGE + PR-BEITRAG PRINT CONTENT FORMATE

· Interview 	 · Unternehmensreportage
· Fachbeitrag	 · PR-Text 

Preise	
· 1/1 Seite EUR 3.590,– 
· 2/1 Seite EUR 4.370,–

01-02/2025  Bayerisch-Schwaben exklusiv   7978   Bayerisch-Schwaben exklusiv  01-02/2025 Ein Anzeigenkompendium des vmm wirtschaftsverlagsEin Anzeigenkompendium des vmm wirtschaftsverlags

EVENTS, VERANSTALTUNGEN UND MESSEN 2025 EVENTS, VERANSTALTUNGEN UND MESSEN 2025

2023 hat Augsburg zum ersten Mal mehr als eine 
 Million touristische Übernachtungen gehabt. Wie ist 
das vergangene Jahr gelaufen?
Götz Beck: Das Jahr 2024 wird ein erneutes Rekord-
jahr sein. Wir haben jetzt die Zahlen bis November 
vorliegen: In Augsburg haben wir bei den Gästean-
künften 6,7 Prozent Zuwachs, bei den Übernachtun-
gen von Januar bis November 5,8 Prozent. Das heißt 
also, dass wir 2024 wieder deutlich über die Million 
kommen und das beste touristisch Ergebnis bei den 
Übernachtungen und Gästeankünften haben werden.

Wie kommt diese Steigerung zustande? 
Es sind zwei wichtige Impulsgeber, die dazu geführt 
haben. Einmal die positive Entwicklung im Städtetou-
rismus: Wir haben spannende Themen in Augsburg 
und in der Region. Zum Beispiel dieses Jahr 500 Jah-
re Gedenkjahr Jakob Fugger. Ich denke auch an Ber-
tolt Brecht, Mozart und die Römer. Und natürlich das 
UNESCO Weltkulturerbe mit dem Wassermanagement-
system. Da haben wir nationale und internationale 
Wahrnehmung bekommen. Ganz wichtig auch der FCA, 
der viel zur Bekanntheit beigetragen hat. Der andere 
Impulsgeber ist, dass wir einen sehr starken Kongress- 
und Tagungsmarkt entwickelt haben. Einmal über Kon-
gress am Park als Kongresszentrum aber auch bei der 
Infrastruktur. Hier haben wir tolle neue Einrichtungen: 
das Weitblick Event, das westhouse, die Mazda-Event-
location und die Tagungsmöglichkeiten am Eiskanal.

Was planen Sie für das Augsburger Wassermanage-
mentsystem in den kommenden Jahren?
Wir bieten bereits sehr interessante Führungen an und 
haben das Führungsangebot noch mal erweitert, bei 
Gruppenführungen und bei öffentlichen Stadtrund-
gängen. Seit einigen Wochen haben wir wieder eine 
Leiterin vom UNESCO Welterbebüro. Wir arbeiten jetzt 
an der Öffnung der Einrichtungen, die zum Wasser-
managementsystem gehören. Für uns spielt auch das 
Thema Kommunikation eine zentrale Rolle. Wir mer-
ken, dass wir auf einem guten Weg sind, weil Wasser 
einfach eines der Zukunftsthemen schlechthin ist.

Schwerpunkt in Augsburg ist auch die Textilindust-
rie. Sie kooperieren mit der Technischen Hochschule 
(THA) bei einer Textilkampagne. Was heißt das?
Wir haben immer wieder Schwerpunktthemen und 
Kampagnen, mit denen wir ausdrücken, dass Augsburg 
als Tagungs- und Kongressstandort prädestiniert ist. 
Die aktuelle Kampagne ist das Thema Textil, ein The-
ma das sich sehr stark verändert. Wir haben in der 
Textilwirtschaft eine große Geschichte. Man kann sa-
gen, Augsburg war das deutsche Manchester. Heute ist 
Augsburg eine Modellstadt für recycelbare Textilwirt-
schaft. Die THA hat die  Aufgabe, das Recyceln von 
Textilien weiterzuentwickeln. Durch diese Angebote 
finden wir, dass Augsburg für alle Firmen, Institutio-
nen und Verbände aus der Textilwirtschaft geeignet 
ist: Um diese große Geschichte zu erleben, aber auch 
um zu sehen, wie man in Zukunft mit dem Thema um-
gehen kann. Mit der Kampagne wollen wir Augsburg 
hier in Szene setzen.

Wie blicken Sie auf 2025 und wie möchten Sie das 
Tourismusziel Augsburg weiterentwickeln?
Grundsätzlich sind wir optimistisch aufgrund der 
Punkte, die ich vorher genannt habe. Hinzu kommt un-
sere sehr gute Hotelinfrastruktur mit inzwischen fast 
7.000 Betten. Natürlich haben wir viele Herausfor-
derungen, ob in der Hotellerie und Gastronomie oder 
generell in der Wirtschaft. Aber der Tourismus ist in 
schwierigen Zeiten Impulsgeber. Die Deutschen wol-
len reisen. Tourismus kann auch stabilisierend für die 
ganze Wirtschaft sein. Natürlich muss die Finanzierung 
des Tourismus neu aufgestellt werden. Die Erwartun-
gen an Städte verändern sich gerade. Es steht nicht 
mehr das Einkaufen im Vordergrund, sondern Städte 
sind ein Ort der Begegnung. Kulturelle Angebote und 
Aufenthaltsqualität werden wichtiger. Da muss man 
die Impulse setzen, und da braucht man auch das Geld. 
Deswegen brauchen wir in Bayern eine Tourismusab-
gabe, die von den Gästen gezahlt wird.

Wie sind der Kongress am Park und allgemein 
 Augsburg als Kongressstandort aufgestellt?
Wir haben 2025 tolle Veranstaltungen im Kongress am 
Park - ob das jetzt der Deutsche Luft und Raumfahrt-
kongress ist oder medizinische Kongresse. Auch 2026 
ist ungeheuerlich gut gebucht. Wir haben eine Auslas-
tung von 76 Prozent. Das ist für ein Kongresszentrum 
schon sehr gut. Natürlich spüren wir auch die ganze 
Entwicklung mit der Uniklinik. Wir haben verstärkt 
medizinische Tagungen und durch die Einrichtungen in 
Augsburg kommen auch neue Veranstaltungen hinzu. 
Augsburg hat sich zu einer Kongressdestination ent-
wickelt. Das ist für die Zukunft sehr wichtig, weil der 
klassische Geschäftsreiseverkehr zurückgegangen ist. 
Aber durch den starken Kongress- und Tagungsmarkt 
können wir das kompensieren.

Sie sind seit 2009 für den Kongress am Park verant-
wortlich. Wie geht es in den nächsten Jahren weiter?
Wir haben damals die Marke "Kongress am Park" ent-
wickelt. Früher war es ja die Kongresshalle, das un-
geliebte Kind der Augsburger. Wir werden das Thema 
Green Meeting weiterentwickeln. Da sehen wir große 
Chancen. Wo wir natürlich nicht aufgeben, ist dass wir 
für ein so renommiertes Kongresszentrum eine ver-
nünftige Parkplatzsituation bekommen. Wir werden 
demnächst die wirklich gute Fußläufigkeit vom Haupt-
bahnhof ausschildern und hervorheben. Denn wenn 
man bei dem neuen Ausgang West rausgeht, ist man in 
acht Minuten schon am Kongresszentrum. Wir haben 
ein Kongresszentrum in der Innenstadt! Wir möchten 
auch die Wasserflächen um den Kongress  erweitern. 
Das war damals vom Architekten Max Speidel in den 
70ern anders geplant. Das wird angesichts der schwie-
rigen Haushaltssituation der Stadt nicht  einfach. Aber 
wenn wir diese Erfolgsgeschichte fortschreiben wol-
len, müssen wir uns auch weiterentwickeln und neu 
erfinden. Es ist ein Zukunftsmarkt. Da musst du auch 
Geld in die Hand nehmen. Ich glaube, das Thema Kon-
gress am Park wird weiterhin ein wichtiger Impulsge-
ber für die touristische Entwicklung in Augsburg und 
Region bleiben. ‹‹

Tourismus in Augsburg  
steht vor neuem Rekordjahr

Augsburg hat sich 

zu einer richtigen 

 Kongressdestination 

 entwickelt. Das ist für 

die Zukunft sehr  

wichtig.“

Götz Beck, Tourismusdirektor 
der Regio Augsburg Tourismus 
GmbH und Geschäftsführer der 
Kongress Park Betrieb GmbH

Kongress am Park 
Gögginger Straße 10 
86159 Augsburg 
Tel.: 0821 4553550 
info@kongress-augsburg.de 
www.kongress-augsburg.de Fo
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Der Tourismus in Augsburg ist über die Jahre stetig gewachsen. Das liegt auch an der Entwicklung zum Kongressstandort. 
Wohin sich Augsburg als Tourismusziel entwickelt, erklärt Götz Beck, Tourismusdirektor von Regio Augsburg Tourismus und 

Geschäftsführer von Kongress am Park. 
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UNTERNEHMEN IN BAYERISCH SCHWABEN

Vom Familienunternehmen zum 
 europäischen Marktführer
Was 1957 mit einer Werksvertretung für landwirtschaftliche Maschinen begann, ist heute einer der  
führenden Anhängerhersteller Europas. Zum 40-jährigen Jubiläum blickt Humbaur sowohl auf seine 
 Vergangenheit als auch mit klarem Ziel in die Zukunft.

Als Anton Humbaur seine Werksvertretung in 
 Donauwörth eröffnete, legte er damit unwissentlich 
das Fundament für ein Unternehmen, das 40 Jahre 
später Umsätze im dreistelligen Millionenbereich ver-
zeichnet. 1980 zog das Unternehmen nach  Gersthofen, 
wo Humbaur mit dem Verkauf von Pkw-Anhängern 
begann, die er aus Italien importierte und für den 
deutschen Markt umbaute. Im Jahr 1982 trat sein 
Sohn Ulrich ins Unternehmen ein. Zwei Jahre  später 
begann die Produktion eigener Pkw-Anhänger. Am  
1. Oktober 1985 folgte die offizielle Gründung der 
Humbaur GmbH. „Wir dürfen stolz auf eine beeindru-
ckende Firmengeschichte zurückblicken, auf die wir 
weiterhin bauen“, betont Inhaber Ulrich Humbaur. 

Vom Pferdeanhänger bis zum Camping

„Uns ist klar, dass wir mit der Zeit gehen müssen“, 
 erklärt Ulrich Humbaur weiter. Wie in der Vergangen-
heit wolle man auch in Zukunft die Produktpalette 
nicht nur erweitern, sondern stetig  weiterentwickeln. 
Mit den Pferdeanhängern, die 1998 ins Sortiment 
 aufgenommen wurden, erschuf Humbaur einen zeit-
losen Klassiker, der bis heute den Premium anspruch 
beim Pferdetransport verkörpert. 2022 war es 
ein Pferdeanhänger, der als 1.111.111. Exemplar 
 insgesamt hergestellt wurde. 

Die Gewerbe- und Privatkunden können sich 
 heute aus etwa 420 Serienmodellen und über  

1.000 Varianten von Fahrzeugaufbauten den passen-
den  Anhänger  aussuchen. Wer  dennoch nicht fündig 
geworden ist, wird es spätestens bei den Schwer-
last-, Sonder- und Spezial lösungen. Zudem bietet das 
 Familien unternehmen mit den Fahrzeugaufbauserien 
Dry, Cool und Freeze verschiedene Lösungen für den 
Transport von Trocken-, Kühl- und Tiefkühlfracht. Mit 
dem multifunktionalen  Kofferanhänger MODO begann 
2024 die  Expansion in den Bereich Camping.

Zukunft mit Blick auf die Wurzeln 

Auch außerhalb einzelner Produkte  verzeichnete 
 Humbaur unzählige Erfolge. Der 2001 bezogene 
 Firmensitz am Mercedesring in Gersthofen erfüllt als 
Produktions standort alle Anforderungen und  wurde 
mittlerweile auf über 23.000 Quadratmeter  erweitert. 
Die Eröffnung des Humbaur Werksverkaufs schuf eine 
zentrale Anlaufstelle für Kundinnen und Kunden in 
der Region. Mit der Übernahme von Kögel, einem der 
größten Sattelauflieger-Hersteller Europas, wurden die 
 Bedürfnisse des gesamten Anhängermarktes abgedeckt.

Heute bleibt die tiefe Verbundenheit zu den 
 Unternehmenswurzeln: Im Rahmen des 40.  Jubiläums 
brachte Humbaur deswe-
gen zwei Designs in 
 Retro-Optik heraus, 
die an die früheren 
Generationen der 
 Pkw-Anhänger erin-
nern sollen. Denn wer 
seine Wurzeln kennt, 
kann mit Tradition  
zweifellos sicher in 
die Zukunft gehen.

Humbaur GmbH
 Mercedesring 1
86368 Gersthofen
Tel.: 0821 24929-0
info@humbaur.com
www.humbaur.comUnternehmensinhaber Ulrich Humbaur

Fotos: Humbaur GmbH
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RECHT & STEUERN

Herr Dr. Rapp, welche Relevanz haben Patente, 
 Marken und Designs für mittelständische Unterneh-
men in der Region Augsburg?
Dr. Bertram Rapp: Gewerbliche Schutzrechte sind von 
großer Bedeutung! Patente sichern technologische 
 Alleinstellungsmerkmale und schaffen Markteintritts­
barrieren für Wettbewerber. Marken hingegen sind 
das Aushängeschild eines Unternehmens und tragen 
wesentlich dazu bei, Vertrauen bei Kunden und Ge­
schäftspartnern aufzubauen. Designs wiederum schüt­
zen die äußere Gestalt von Produkten und verhindern, 
dass erfolgreiche Gestaltungen ungehindert kopiert 
werden. Gerade international können Schutzrechte 
ein entscheidender Wettbewerbsvorteil sein. Wer eine 
innovative Lösung oder ein starkes Markenimage vor 
Nachahmung schützt, stärkt seine Verhandlungsposi­
tion, sichert Exportmärkte und kann sogar zusätzliche 
Einnahmequellen durch Lizenzen erschließen.

Fehler beim Schutz von Innovationen können teuer 
werden. Welche typischen Stolperfallen begegnen 
 Ihnen in der Praxis?
Wir sehen immer wieder, dass Unternehmen zu spät 
handeln. Eine oft unterschätzte Gefahr ist die voreilige 
Veröffentlichung einer Erfindung, sei es in  einer Bro­
schüre, auf einer Messe oder in den sozialen  Medien 
– danach ist ein wirksamer Patentschutz meist nicht 
mehr möglich. Auch beim Markenschutz lauern Fall­
stricke: Häufig werden Marken nicht rechtzeitig re­
cherchiert, falsch oder zu eng angemeldet, sodass ent­
weder Konflikte mit älteren Kennzeichen entstehen 
oder ein wirksamer Schutz nicht gegeben ist.  Diese 
Fehler lassen sich vermeiden, indem Unternehmen 
frühzeitig rechtlichen Rat einholen und eine strategi­
sche Schutzrechtsplanung entwickeln. Schon kleine In­
vestitionen in Recherche und Beratung können verhin­
dern, dass hohe Prozesskosten oder der Verlust von 
Schutzrechten drohen.

Welche Bedeutung haben Patente oder Marken auch 
aus steuerlicher Sicht?
Patente, Marken und Designs sind nicht nur rechtlich 
wertvoll, sondern auch betriebswirtschaftlich. Sie zäh­
len zum immateriellen Vermögen eines Unternehmens 
und können bei Unternehmensbewertungen eine er­
hebliche Rolle spielen. Besonders bei Transaktionen – 
etwa beim Verkauf eines Unternehmens oder bei der 
Aufnahme von Investoren – sind belastbare Schutzrech­
te oft ausschlaggebend für die Höhe des Kaufpreises. 
Darüber hinaus gibt es steuerliche Aspekte: In vielen 
Ländern existieren sogenannte „IP­Box“­Regelungen, 
die Einnahmen aus Patenten oder Software steuerlich 
begünstigen. Auch bei der internationalen Lizenzierung 
sind Fragen der Verrechnungspreise und der steuerli­
chen Anerkennung zentral. Wer seine Schutzrechte pro­
fessionell managt, verbessert also nicht nur seine Inno­
vationskraft, sondern auch seine steuerliche Position.

Ein Zukunftsausblick: Wie wird sich der gewerbliche 
Rechtsschutz 2026 entwickeln – gerade im Hinblick auf 
Start-ups, Nachhaltigkeit und globale Märkte?
Wir sehen mehrere Trends: Für Start­ups wird der 
 Zugang zu Schutzrechten immer wichtiger, weil Inves­
toren zunehmend Wert auf ein belastbares  IP­Portfolio 
legen. Nachhaltigkeit wird ebenfalls stärker in den 
 Fokus rücken – sowohl im Hinblick auf neue Techno­
logien, etwa im Bereich „Greentech“, als auch bei den 
Kriterien für staatliche Förderungen. International wird 
der Wettbewerb weiter intensiver, sodass Unterneh­
men noch stärker darauf achten müssen, ihre Rech­
te  global zu sichern und durchzusetzen. Parallel dazu 
werden  digitale Werkzeuge – etwa zur automatisierten 
Überwachung von Markenverletzungen – an  Bedeutung 
gewinnen. Insgesamt wird der gewerbliche Rechts­
schutz bis 2026 noch stärker als strategisches Manage­
mentinstrument verstanden werden, nicht nur als reine 
 „juristische Pflichtübung“.  ‹‹

CHARRIER RAPP & LIEBAU
Patentanwälte
Fuggerstrasse 20
86150 Augsburg
Tel.: 0821 344991 0
Fax  0821 344991 20
charrier@charrier.de
www.charrier.de

„Bis 2026 wird gewerblicher 
Rechtsschutz stärker  
als strategisches  
Management instrument  
verstanden werden.“
Patente, Marken und Designs sind für Mittelständler weit mehr als  
juristische Pflicht – sie sichern Innovation, Märkte und sogar steuerliche  
Vorteile. Dr. Bertram Rapp von Charrier Rapp & Liebau Patentanwälte aus  
Augsburg erörtert im Interview, wie Unternehmen durch frühzeitige Strategie  
Stolperfallen vermeiden und sich zukunftssicher aufstellen können. 

Dr. Bertram Rapp wurde  
im Oktober 2025 von  
B4BSCHWABEN.de  
ausgezeichnet. 

Foto: Bernd Jaufmann
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Lüftungsauslässe, Deckenakustikplatten sowie Anfor-
derungen für Elektrik, Heizung, Lüftung und Sanitär 
abgestimmt. Durch den geringen Planungsvorlauf wur-
den durch Open BIM und die enge Zusammenarbeit mit 
den Nachunternehmern große Vorteile ausgeschöpft.

Parallel zur intensiven Büroarbeit war man aber auf 
dem Baugelände auch nicht untätig …
Richtig, denn da sich hier ursprünglich die Tankstelle 
des Fliegerhorstes befand, mussten zuerst die  riesigen 
Treibstofftanks ausgebaut werden. Anschließend wur-
de das Gebiet entmunitioniert, der Boden verbessert 

Herr Maurer, mit einer Turbo-Baustelle in schlüssel-
fertiger Ausführung hat bendl-Schlüsselfertigbau 
eine neue Produktions- und Lagerhalle erschaffen. 
Schildern Sie uns das innovative Großprojekt …
Michael Maurer: Innerhalb von 14 Monaten haben wir 
in Leipheim den neuen Standort für die  Sunconfex 
GmbH erschaffen. Im Januar 2022 war der Start-
schuss für das Megaprojekt: Die Firma ROMA KG in 
Burgau, führende Marke für Sonnenschutzsysteme, ist 
bekannt für ihren Anspruch an Funktionalität, Ästhe-
tik und Langlebigkeit. Das gilt natürlich auch für ihre 
Zulieferer. Um hier möglichst unabhängig von weiten 
Transportwegen oder nicht zu beeinflussenden Lie-
ferketten zu sein, investierte die Geschäftsleitung in 
ein neues Verwaltungs- und Produktionsgebäude. Die-
ses entstand auf dem AREALpro-Gelände, dem ehe-
maligen Fliegerhorst Leipheim, der zu einem vielfälti-
gen Industrie- und Gewerbegebiet umgewidmet wur-
de. Gleich neben der ehemaligen Rollbahn wird in Zu-
kunft die Firma Sunconfex Deutschland GmbH ihre 
hochwertigen Textilscreens entwickeln und herstellen. 
Im Frühjahr 2023 konnte diese moderne Lebenswelt 
schlüsselfertig an den Großkunden übergeben werden.

Im Vorfeld des Projekts steckt viel perfekte Vorberei-
tung. Was ist das Erfolgsrezept bei bendl?
Vor dem Baustart werden viele Ideen kreiert, Pläne 
entwickelt, Bauabläufe koordiniert und letztendlich all 

dies zuverlässig und termingerecht ausgeführt. Wie 
schon so oft von unserer Schlüsselfertigabteilung an-
gewandt, kam auch bei diesem anspruchsvollen und 
in einem engen Zeitfenster  eingebetteten Projekt 
die komplette Planung und Steuerung im Open-BIM- 
Verfahren (Building Information Modeling) zum Zuge. 
An dieser Stelle gilt unser ganz besonderer Dank der 
Bauherrschaft, der ROMA KG, die durch ihre techni-
sche Affinität und Entscheidungsfreudigkeit wesent-
lich dazu  beitrug, dass die ganzen Bauabläufe  nahezu 
reibungslos und ohne Unterbrechungen  stattfinden 
konnten. Das zeigt sich schon an der beeindrucken-
den Zeitschiene: Nach der Auftragserteilung am  
22. Dezember 2021 wurden bereits am 9. Mai 2022 
die ersten  Fertigteile eingebaut und schon im Novem-
ber 2022 war die Produktionshalle fertig. So macht 
Arbeiten auch bei komplexen Aufträgen Spaß!

Welche Vorarbeiten waren notwendig, um mit dem 
Bau des Gebäudes zu beginnen?
Bevor unsere Rohbauer das von der ALEA Architek-
turbüro GmbH Günzburg entworfene Gebäude be-
ginnen konnten, waren umfangreiche Vorarbeiten 
erforderlich. Dazu gehörte die 3D-Werkplanung, die 
unsere Spezialistin Elisabeth Mayerföls mithilfe des 
Open-BIM-Verfahrens entwickelte. In enger Zusam-
menarbeit mit den Herstellern der Fertigteile und 
der Fassade wurden bereits frühzeitig Details wie 

Das zukunftsorientierte Bauunternehmen aus Günzburg begleitet von der Idee über die Planung bis zur Ausführung effizient und 
hautnah. Ein Beispiel? Das Bauvorhaben Sunconfex in Leipheim: Michael Maurer, Abteilungsleiter Schlüsselfertigbau und Mitglied der 
Geschäftsleitung, schildert das Projekt, das mit der Open-BIM-Methode ausgeführt wurde. Damit wurden Bauherrschaft und Betreiber 
gleichermaßen begeistert.

Der bendl-Schlüsselfertig-
bau erschuf auf 1.000 m² ein 
großzügiges  Großraumbüro, 
eine Kantine und weitere 
 Sozialräume. Zudem stehen 
8.800 m² Hallenfläche sowie 
großzügige Außenanlagen mit 
60 Stell plätzen zur Verfügung.

Fotos: bendl /  
Guntram  Schindler Photography

und für die Standfestigkeit des Gebäudes eine Pfahl-
gründung vorgenommen. Zur Absicherung war ein 
baubegleitender Gutachter für den korrekten Materi-
aleinbau und die Bodenstabilität beauftragt. Als das 
alles vorbereitet war, konnte die 8.500 m² große Pro-
duktionshalle und die 1.500 m² Bürofläche entstehen. 
Es spricht für die Flexibilität unserer Mitarbeiter um 
Polier Markus Miller, Vorarbeiter Daniel Vogeser und 
Baggerführer Martin Lipp, wie sie die Herausforde-
rung, den Bauablauf und die Planung zu koordinie-
ren, gemeistert haben. Die zahlreichen Beobachter 
des Bauvorhabens staunten nicht schlecht, in welcher 
 Geschwindigkeit das Bauwerk in die Höhe und vor 
 allem Länge wuchs. In rekordverdächtiger Zeit war der 
Rohbau abgeschlossen.

Wie wurde der Bauablauf organisiert, um eine schnel-
le Fertigstellung zu gewährleisten?
Der Open-BIM-Ablauf ermöglichte es, dass nahezu 
ständig drei Partnerunternehmen verschiedener Ge-
werke parallel zueinander arbeiten konnten, ohne sich 
dabei gegenseitig zu behindern. Alles war exakt ge-
taktet. Zuletzt haben unsere Außenanlagenbauer dem 
ganzen Projekt über 7.500 m² Fläche noch einen re-
präsentativen Rahmen verliehen. Die Parkplätze wur-
den gepflastert, die Verkehrsflächen mit Besenstrich 
betoniert und der Natur durch eine schöne ergänzen-
de Grünbepflanzung Raum gegeben. Die Anforderun-
gen an Planer, Ausführende, aber auch den Bauherrn 
waren enorm. Das Ergebnis all dessen kann sich je-
doch wirklich sehen lassen. Das AREALpro ist um ein 
weiteres markantes Bauwerk reicher.

Wieso sollte man sich für die Komplettlösungen von 
bendl entscheiden?
Schlüsselfertige Großprojekte sind eine besondere 
Herausforderung, vor allem im industriellen Bau gibt 
es einiges zu beachten. Als innovatives Unternehmen 
schaffen wir Lebenswelten, in denen die  Arbeit der Zu-
kunft möglich ist. Dafür agieren bendl-Hochbau und 
bendl-Tiefbau in enger und dynamischer Zusammen-
arbeit. So  können sich unsere Kundinnen und Kunden 
während der Bauzeit voll und ganz auf einen optima-
len Ablauf verlassen. ‹‹
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Bauen auch Sie mit bendl!

Dipl.-Ing. H. Bendl GmbH &  
Co. KG Bauunternehmen
Lußweg 2
89312 Günzburg
Tel.: 08221 9009-0
Fax: 08221–9009-99
info@bendl.de
www.bendl.de

Beobachter unseres 

Bauvorhabens staunten 

nicht schlecht, in wel-

cher Geschwindigkeit 

das Bauwerk wuchs.“

Michael Maurer,  
Abteilungsleiter Schlüssel-
fertigbau und Mitglied der 
 Geschäftsleitung
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Exklusivinterview:
Fakten treffen auf Persönlichkeit. 
Zeigen Sie im Interview, wer 
hinter Ihrem Unternehmen und 
den Produkten steckt. 
Positionieren Sie sich als 
Impulsgeber.
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2023 hat Augsburg zum ersten Mal mehr als eine 
 Million touristische Übernachtungen gehabt. Wie ist 
das vergangene Jahr gelaufen?
Götz Beck: Das Jahr 2024 wird ein erneutes Rekord-
jahr sein. Wir haben jetzt die Zahlen bis November 
vorliegen: In Augsburg haben wir bei den Gästean-
künften 6,7 Prozent Zuwachs, bei den Übernachtun-
gen von Januar bis November 5,8 Prozent. Das heißt 
also, dass wir 2024 wieder deutlich über die Million 
kommen und das beste touristisch Ergebnis bei den 
Übernachtungen und Gästeankünften haben werden.

Wie kommt diese Steigerung zustande? 
Es sind zwei wichtige Impulsgeber, die dazu geführt 
haben. Einmal die positive Entwicklung im Städtetou-
rismus: Wir haben spannende Themen in Augsburg 
und in der Region. Zum Beispiel dieses Jahr 500 Jah-
re Gedenkjahr Jakob Fugger. Ich denke auch an Ber-
tolt Brecht, Mozart und die Römer. Und natürlich das 
UNESCO Weltkulturerbe mit dem Wassermanagement-
system. Da haben wir nationale und internationale 
Wahrnehmung bekommen. Ganz wichtig auch der FCA, 
der viel zur Bekanntheit beigetragen hat. Der andere 
Impulsgeber ist, dass wir einen sehr starken Kongress- 
und Tagungsmarkt entwickelt haben. Einmal über Kon-
gress am Park als Kongresszentrum aber auch bei der 
Infrastruktur. Hier haben wir tolle neue Einrichtungen: 
das Weitblick Event, das westhouse, die Mazda-Event-
location und die Tagungsmöglichkeiten am Eiskanal.

Was planen Sie für das Augsburger Wassermanage-
mentsystem in den kommenden Jahren?
Wir bieten bereits sehr interessante Führungen an und 
haben das Führungsangebot noch mal erweitert, bei 
Gruppenführungen und bei öffentlichen Stadtrund-
gängen. Seit einigen Wochen haben wir wieder eine 
Leiterin vom UNESCO Welterbebüro. Wir arbeiten jetzt 
an der Öffnung der Einrichtungen, die zum Wasser-
managementsystem gehören. Für uns spielt auch das 
Thema Kommunikation eine zentrale Rolle. Wir mer-
ken, dass wir auf einem guten Weg sind, weil Wasser 
einfach eines der Zukunftsthemen schlechthin ist.

Schwerpunkt in Augsburg ist auch die Textilindust-
rie. Sie kooperieren mit der Technischen Hochschule 
(THA) bei einer Textilkampagne. Was heißt das?
Wir haben immer wieder Schwerpunktthemen und 
Kampagnen, mit denen wir ausdrücken, dass Augsburg 
als Tagungs- und Kongressstandort prädestiniert ist. 
Die aktuelle Kampagne ist das Thema Textil, ein The-
ma das sich sehr stark verändert. Wir haben in der 
Textilwirtschaft eine große Geschichte. Man kann sa-
gen, Augsburg war das deutsche Manchester. Heute ist 
Augsburg eine Modellstadt für recycelbare Textilwirt-
schaft. Die THA hat die  Aufgabe, das Recyceln von 
Textilien weiterzuentwickeln. Durch diese Angebote 
finden wir, dass Augsburg für alle Firmen, Institutio-
nen und Verbände aus der Textilwirtschaft geeignet 
ist: Um diese große Geschichte zu erleben, aber auch 
um zu sehen, wie man in Zukunft mit dem Thema um-
gehen kann. Mit der Kampagne wollen wir Augsburg 
hier in Szene setzen.

Wie blicken Sie auf 2025 und wie möchten Sie das 
Tourismusziel Augsburg weiterentwickeln?
Grundsätzlich sind wir optimistisch aufgrund der 
Punkte, die ich vorher genannt habe. Hinzu kommt un-
sere sehr gute Hotelinfrastruktur mit inzwischen fast 
7.000 Betten. Natürlich haben wir viele Herausfor-
derungen, ob in der Hotellerie und Gastronomie oder 
generell in der Wirtschaft. Aber der Tourismus ist in 
schwierigen Zeiten Impulsgeber. Die Deutschen wol-
len reisen. Tourismus kann auch stabilisierend für die 
ganze Wirtschaft sein. Natürlich muss die Finanzierung 
des Tourismus neu aufgestellt werden. Die Erwartun-
gen an Städte verändern sich gerade. Es steht nicht 
mehr das Einkaufen im Vordergrund, sondern Städte 
sind ein Ort der Begegnung. Kulturelle Angebote und 
Aufenthaltsqualität werden wichtiger. Da muss man 
die Impulse setzen, und da braucht man auch das Geld. 
Deswegen brauchen wir in Bayern eine Tourismusab-
gabe, die von den Gästen gezahlt wird.

Wie sind der Kongress am Park und allgemein 
 Augsburg als Kongressstandort aufgestellt?
Wir haben 2025 tolle Veranstaltungen im Kongress am 
Park - ob das jetzt der Deutsche Luft und Raumfahrt-
kongress ist oder medizinische Kongresse. Auch 2026 
ist ungeheuerlich gut gebucht. Wir haben eine Auslas-
tung von 76 Prozent. Das ist für ein Kongresszentrum 
schon sehr gut. Natürlich spüren wir auch die ganze 
Entwicklung mit der Uniklinik. Wir haben verstärkt 
medizinische Tagungen und durch die Einrichtungen in 
Augsburg kommen auch neue Veranstaltungen hinzu. 
Augsburg hat sich zu einer Kongressdestination ent-
wickelt. Das ist für die Zukunft sehr wichtig, weil der 
klassische Geschäftsreiseverkehr zurückgegangen ist. 
Aber durch den starken Kongress- und Tagungsmarkt 
können wir das kompensieren.

Sie sind seit 2009 für den Kongress am Park verant-
wortlich. Wie geht es in den nächsten Jahren weiter?
Wir haben damals die Marke "Kongress am Park" ent-
wickelt. Früher war es ja die Kongresshalle, das un-
geliebte Kind der Augsburger. Wir werden das Thema 
Green Meeting weiterentwickeln. Da sehen wir große 
Chancen. Wo wir natürlich nicht aufgeben, ist dass wir 
für ein so renommiertes Kongresszentrum eine ver-
nünftige Parkplatzsituation bekommen. Wir werden 
demnächst die wirklich gute Fußläufigkeit vom Haupt-
bahnhof ausschildern und hervorheben. Denn wenn 
man bei dem neuen Ausgang West rausgeht, ist man in 
acht Minuten schon am Kongresszentrum. Wir haben 
ein Kongresszentrum in der Innenstadt! Wir möchten 
auch die Wasserflächen um den Kongress  erweitern. 
Das war damals vom Architekten Max Speidel in den 
70ern anders geplant. Das wird angesichts der schwie-
rigen Haushaltssituation der Stadt nicht  einfach. Aber 
wenn wir diese Erfolgsgeschichte fortschreiben wol-
len, müssen wir uns auch weiterentwickeln und neu 
erfinden. Es ist ein Zukunftsmarkt. Da musst du auch 
Geld in die Hand nehmen. Ich glaube, das Thema Kon-
gress am Park wird weiterhin ein wichtiger Impulsge-
ber für die touristische Entwicklung in Augsburg und 
Region bleiben. ‹‹

Tourismus in Augsburg  
steht vor neuem Rekordjahr

Augsburg hat sich 

zu einer richtigen 

 Kongressdestination 

 entwickelt. Das ist für 

die Zukunft sehr  

wichtig.“

Götz Beck, Tourismusdirektor 
der Regio Augsburg Tourismus 
GmbH und Geschäftsführer der 
Kongress Park Betrieb GmbH

Kongress am Park 
Gögginger Straße 10 
86159 Augsburg 
Tel.: 0821 4553550 
info@kongress-augsburg.de 
www.kongress-augsburg.de Fo
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Der Tourismus in Augsburg ist über die Jahre stetig gewachsen. Das liegt auch an der Entwicklung zum Kongressstandort. 
Wohin sich Augsburg als Tourismusziel entwickelt, erklärt Götz Beck, Tourismusdirektor von Regio Augsburg Tourismus und 

Geschäftsführer von Kongress am Park. 
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Lüftungsauslässe, Deckenakustikplatten sowie Anfor-
derungen für Elektrik, Heizung, Lüftung und Sanitär 
abgestimmt. Durch den geringen Planungsvorlauf wur-
den durch Open BIM und die enge Zusammenarbeit mit 
den Nachunternehmern große Vorteile ausgeschöpft.

Parallel zur intensiven Büroarbeit war man aber auf 
dem Baugelände auch nicht untätig …
Richtig, denn da sich hier ursprünglich die Tankstelle 
des Fliegerhorstes befand, mussten zuerst die  riesigen 
Treibstofftanks ausgebaut werden. Anschließend wur-
de das Gebiet entmunitioniert, der Boden verbessert 

Herr Maurer, mit einer Turbo-Baustelle in schlüssel-
fertiger Ausführung hat bendl-Schlüsselfertigbau 
eine neue Produktions- und Lagerhalle erschaffen. 
Schildern Sie uns das innovative Großprojekt …
Michael Maurer: Innerhalb von 14 Monaten haben wir 
in Leipheim den neuen Standort für die  Sunconfex 
GmbH erschaffen. Im Januar 2022 war der Start-
schuss für das Megaprojekt: Die Firma ROMA KG in 
Burgau, führende Marke für Sonnenschutzsysteme, ist 
bekannt für ihren Anspruch an Funktionalität, Ästhe-
tik und Langlebigkeit. Das gilt natürlich auch für ihre 
Zulieferer. Um hier möglichst unabhängig von weiten 
Transportwegen oder nicht zu beeinflussenden Lie-
ferketten zu sein, investierte die Geschäftsleitung in 
ein neues Verwaltungs- und Produktionsgebäude. Die-
ses entstand auf dem AREALpro-Gelände, dem ehe-
maligen Fliegerhorst Leipheim, der zu einem vielfälti-
gen Industrie- und Gewerbegebiet umgewidmet wur-
de. Gleich neben der ehemaligen Rollbahn wird in Zu-
kunft die Firma Sunconfex Deutschland GmbH ihre 
hochwertigen Textilscreens entwickeln und herstellen. 
Im Frühjahr 2023 konnte diese moderne Lebenswelt 
schlüsselfertig an den Großkunden übergeben werden.

Im Vorfeld des Projekts steckt viel perfekte Vorberei-
tung. Was ist das Erfolgsrezept bei bendl?
Vor dem Baustart werden viele Ideen kreiert, Pläne 
entwickelt, Bauabläufe koordiniert und letztendlich all 

dies zuverlässig und termingerecht ausgeführt. Wie 
schon so oft von unserer Schlüsselfertigabteilung an-
gewandt, kam auch bei diesem anspruchsvollen und 
in einem engen Zeitfenster  eingebetteten Projekt 
die komplette Planung und Steuerung im Open-BIM- 
Verfahren (Building Information Modeling) zum Zuge. 
An dieser Stelle gilt unser ganz besonderer Dank der 
Bauherrschaft, der ROMA KG, die durch ihre techni-
sche Affinität und Entscheidungsfreudigkeit wesent-
lich dazu  beitrug, dass die ganzen Bauabläufe  nahezu 
reibungslos und ohne Unterbrechungen  stattfinden 
konnten. Das zeigt sich schon an der beeindrucken-
den Zeitschiene: Nach der Auftragserteilung am  
22. Dezember 2021 wurden bereits am 9. Mai 2022 
die ersten  Fertigteile eingebaut und schon im Novem-
ber 2022 war die Produktionshalle fertig. So macht 
Arbeiten auch bei komplexen Aufträgen Spaß!

Welche Vorarbeiten waren notwendig, um mit dem 
Bau des Gebäudes zu beginnen?
Bevor unsere Rohbauer das von der ALEA Architek-
turbüro GmbH Günzburg entworfene Gebäude be-
ginnen konnten, waren umfangreiche Vorarbeiten 
erforderlich. Dazu gehörte die 3D-Werkplanung, die 
unsere Spezialistin Elisabeth Mayerföls mithilfe des 
Open-BIM-Verfahrens entwickelte. In enger Zusam-
menarbeit mit den Herstellern der Fertigteile und 
der Fassade wurden bereits frühzeitig Details wie 

Das zukunftsorientierte Bauunternehmen aus Günzburg begleitet von der Idee über die Planung bis zur Ausführung effizient und 
hautnah. Ein Beispiel? Das Bauvorhaben Sunconfex in Leipheim: Michael Maurer, Abteilungsleiter Schlüsselfertigbau und Mitglied der 
Geschäftsleitung, schildert das Projekt, das mit der Open-BIM-Methode ausgeführt wurde. Damit wurden Bauherrschaft und Betreiber 
gleichermaßen begeistert.

Der bendl-Schlüsselfertig-
bau erschuf auf 1.000 m² ein 
großzügiges  Großraumbüro, 
eine Kantine und weitere 
 Sozialräume. Zudem stehen 
8.800 m² Hallenfläche sowie 
großzügige Außenanlagen mit 
60 Stell plätzen zur Verfügung.
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Guntram  Schindler Photography

und für die Standfestigkeit des Gebäudes eine Pfahl-
gründung vorgenommen. Zur Absicherung war ein 
baubegleitender Gutachter für den korrekten Materi-
aleinbau und die Bodenstabilität beauftragt. Als das 
alles vorbereitet war, konnte die 8.500 m² große Pro-
duktionshalle und die 1.500 m² Bürofläche entstehen. 
Es spricht für die Flexibilität unserer Mitarbeiter um 
Polier Markus Miller, Vorarbeiter Daniel Vogeser und 
Baggerführer Martin Lipp, wie sie die Herausforde-
rung, den Bauablauf und die Planung zu koordinie-
ren, gemeistert haben. Die zahlreichen Beobachter 
des Bauvorhabens staunten nicht schlecht, in welcher 
 Geschwindigkeit das Bauwerk in die Höhe und vor 
 allem Länge wuchs. In rekordverdächtiger Zeit war der 
Rohbau abgeschlossen.

Wie wurde der Bauablauf organisiert, um eine schnel-
le Fertigstellung zu gewährleisten?
Der Open-BIM-Ablauf ermöglichte es, dass nahezu 
ständig drei Partnerunternehmen verschiedener Ge-
werke parallel zueinander arbeiten konnten, ohne sich 
dabei gegenseitig zu behindern. Alles war exakt ge-
taktet. Zuletzt haben unsere Außenanlagenbauer dem 
ganzen Projekt über 7.500 m² Fläche noch einen re-
präsentativen Rahmen verliehen. Die Parkplätze wur-
den gepflastert, die Verkehrsflächen mit Besenstrich 
betoniert und der Natur durch eine schöne ergänzen-
de Grünbepflanzung Raum gegeben. Die Anforderun-
gen an Planer, Ausführende, aber auch den Bauherrn 
waren enorm. Das Ergebnis all dessen kann sich je-
doch wirklich sehen lassen. Das AREALpro ist um ein 
weiteres markantes Bauwerk reicher.

Wieso sollte man sich für die Komplettlösungen von 
bendl entscheiden?
Schlüsselfertige Großprojekte sind eine besondere 
Herausforderung, vor allem im industriellen Bau gibt 
es einiges zu beachten. Als innovatives Unternehmen 
schaffen wir Lebenswelten, in denen die  Arbeit der Zu-
kunft möglich ist. Dafür agieren bendl-Hochbau und 
bendl-Tiefbau in enger und dynamischer Zusammen-
arbeit. So  können sich unsere Kundinnen und Kunden 
während der Bauzeit voll und ganz auf einen optima-
len Ablauf verlassen. ‹‹
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Beobachter unseres 

Bauvorhabens staunten 

nicht schlecht, in wel-

cher Geschwindigkeit 

das Bauwerk wuchs.“

Michael Maurer,  
Abteilungsleiter Schlüssel-
fertigbau und Mitglied der 
 Geschäftsleitung

Unternehmensreportage: 
Von der Gründung über  
die Gegenwart bis zur  
Zukunftsvision: 
Wir stellen Ihr Unternehmen 
in den Mittelpunkt. 
Sie präsentieren Ihr 
Unternehmen nahbar und 
authenthisch.

Fachbeitrag:
Fachwissen auf den Punkt 
gebracht. Teilen Sie Ihr 
Know-how mit Ihren Kunden  
und untermauern Sie Ihre 
Kompetenz. Das Format bietet 
die Möglichkeit, komplexe 
Themen fundiert, praxisnah und 
überzeugend zu präsentieren.
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NACHHALTIGKEIT UND ENERGIEMANAGEMENT NACHHALTIGKEIT UND ENERGIEMANAGEMENT

Alles läuft! Auch dau-
erhaft?  
Im laufenden Betrieb 
sorgt eine kontinuier-
liche Optimierung für 
den Werterhalt und  
die Effizienz Ihrer Maß-
nahmen.

Sauber bleiben! 
Neue Sachen sind 
schön. Damit sie das 
auch bleiben, betreuen 
und optimieren wir Ihre 
Anlagen und Tools. Mit 
vorausschauendem  
Monitoring sorgen wir 
für effiziente und ertrag-
reiche Performance.

Tools  
optimieren

Kein Problem 
Wir stellen unser Know-
how in Ihren Dienst: 
über 15 Jahren Projek-
tierung und Bau in den 
Bereichen PV, Wind, 
Wärme, Wasserstoff 
und Elektromobilität. 
Von der Vorplanung bis 
zur Inbetriebnahme.

Was ist zu tun? 
Alle Karten auf dem 
Tisch? Dann ist jetzt der 
Moment gekommen, 
sich zu entscheiden: 
Was soll wann umge-
setzt werden?

Vielen Dank 
Wir freuen uns, dass wir Sie 
bis hierhin begleiten durf-
ten. Und wenn Sie jeman-
den suchen, der sich jetzt 
um die Umsetzung küm-
mert? Wir kennen da wen. 
(Siehe nächster Schritt.)

Entscheidung 
treffen

Lohnt sich das? 
Die Kosten-Nutzen-Betrachtung  
ist ein zentraler Aspekt. Neben  
Investitionskosten spielen  
langfristige Einsparungen und  
staatliche Förderungen eine Rolle.

Gecheckt! 
Wirtschaftlichkeitsbe-
rechnungen, THG-Quo-
ten, Fördermittelszena-
rio, Cashflow-Analyse, 
potenzielle Erlöse, Sen-
sitivitäten – wir verschaf-
fen Ihnen den nötigen 
Durchblick. 

Wirtschaftlichkeit 
prüfen

1

2

3

4

5

6

7

Welche Optionen gibt es? 
Schema F gibt es nicht.  
Welche Lösung am besten 
für Sie geeignet ist, hängt 
von Ihren betrieblichen 
Rahmenbedingungen ab, 
von Ihrer Investitionsbereit-
schaft und von den definier-
ten Zielen. 

Die gute Nachricht  
Wir helfen Ihnen. Egal, ob PV 
auf der Freifläche, ob Grün-
strom-Direktlieferung (PPA), 
ob Beteiligung an Solar- 
oder Windparks, ob Wärme-
nutzung oder -erzeugung, 
ob Flexibilisierung mit  
Wasserstoff oder Speichern, 
ob Ladeinfrastruktur für Pkws 
und Lkws – wir identifizieren 
Ihre bestmöglichen Optionen. 
So geht Technologieoffen-
heit.

Lösungen 
finden

Wo stehen  
wir aktuell? 
Wo wird die meiste Energie 
verbraucht? Gibt es Last-
spitzen oder Einsparpoten-
ziale? Welche Prozesse kön-
nen elektrifiziert werden? 

Der Boden für Wachstum 
Ein realistisches Bild Ihres 
Energiebedarfs ist die Basis 
für eine zielführende Pla-
nung. Unsere Analyse erfasst 
die Bedarfe Ihres Unterneh-
mens. Und die Potenziale.

Bedarf  
analysieren

Was soll erreicht werden? 
Sollen die Energiekosten reduziert  
werden? Möchten Sie unabhängig  
von Preisschwankungen werden?  
Oder gilt es, regulatorische Vorgaben 
zu erfüllen? Oft lässt sich das eine mit 
dem anderen verbinden. Trotzdem gilt: 
Nur wer sein Ziel kennt, kennt auch den 
Weg.

Ordnung schaffen 
Wir beraten Sie und ermit-
teln mit Ihnen Ihre Bedarfe 
und Ihre Ziele – und die Ihrer  
Stakeholder.

Ziele  
definieren

Ihr Ansprechpartner für  
Industrie und Wirtschaft: 

Dr. Christian Rosskopf 
Geschäftsfüher  
GP JOULE CONSULT 
+49 151 5253 4284 
c.rosskopf@gp-joule.de

Umsetzung 
starten
Wer baut was? 
Genehmigungen ein-
holen, technische Vor-
planungen ausführen, 
mit Behörden, Banken 
und Netzbetreibern ab-
stimmen, Zulieferer und 
Dienstleister koordinie-
ren – darum geht es jetzt. 
Ganz schön viel. 

SPRECHEN SIE  
MICH AN:

Sie wollen mit Ihrem Unternehmen von der neuen Energiewelt profitieren?
Wir zeigen Ihnen, wie das geht und wie GP JOULE Ihnen dabei hilft.
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DIENSTLEISTER FÜR DEN MITTELSTAND

dass die perfekt ausgespielt werden können. Beson-
ders wichtig ist dabei, dass die Beiträge auch von KI-
Systemen als wertvoll erachtet werden und damit in 
den KI-Suchergebnissen zusammengefasst werden“, 
erklärt Sabrina Deininger, die seit über zehn Jahren als 
PR- und Contentexpertin bei Jensen media arbeitet.

Mit Erfolgsstories zum Erfolg

Steckenpferd von Jensen media sind qualitativ hoch-
wertige journalistische Artikel und die Best-Practice-
Kommunikation, also Erfolgsstories aus der Praxis, die 
voll auf das Markenkonto der Kunden einzahlen und 
die Reputation als Technologie- und Innovationsführer 
stärken. „Am Ende bringt das unseren Kunden neue 
Anfragen mit einer hervorragenden Kontaktqualität. 
Und genau darauf kommt es ja an“, sagt Deininger.

Hidden Champions setzen auf das Know-how aus 
dem Allgäu

Zu den Kunden von Jensen media zählen Hidden Cham-
pions aus der Region wie zum Beispiel Urban (Mem-
mingen), der führende Anbieter von Maschinentechno-
logie für die PVC-Fensterindustrie, Klaus Multiparking 
(Aitrach), die Max Wild GmbH (Berkheim) oder auch der 
führende Steigtechnikanbieter Munk Group (Günzburg) 
sowie die Alois Müller Gruppe (Ungerhausen). Darüber 
hinaus betreut das Team allerdings auch den internati-
onalen Pumpenhersteller Armstrong Fluid Technology 
(Toronto) in der deutschsprachigen Kommunikation, 
den Weltmarktführer RUD Ketten (Aalen), oder auch 
die BerlinerLuft Technik GmbH, einen der europaweit 
führenden Komplett- und Systemanbieter von Produk-
ten der Luft-, Klima-, und Prozesslufttechnik. Weltweit 

Da machen sie wirklich große Augen bei den PR-Agen-
turen in München, Berlin oder Hamburg und schau-
en etwas neidisch ins Allgäu. Denn nicht sie mit ih-
ren über 100 Leuten bekommen die PR-Etats der 
Innovations- und Technologieführer aus dem Mitt-
telstand, sondern die vermeintlich kleine Klitsche Jen-
sen media aus Memmingen mit ihren gerade mal vier 
Redakteur:innen. Die Agentur hat sich in den vergange-
nen 30 Jahren zu den führenden Fachpresseagenturen 

im deutschsprachigen Raum entwickelt und wird von 
Journalisten und Kunden gleichermaßen   geschätzt. 

„Unser Anspruch ist es, unseren Kunden genau die 
Sichtbarkeit und Präsenz bei den Top-Entscheidern 
in ihrer Zielgruppe zu verschaffen, die sie benötigen, 
um erfolgreich zu sein. Das klappt zum Glück sehr gut 
und jeder zufriedene Kunden bringt meist einen neu-
en Kunden mit“, freut sich Agenturgründer Ingo Jensen 
über die hohe Weiterempfehlungsquote.

Über 3.000 redaktionelle Veröffentlichungen  
im Jahr

Die Weiterempfehlungsquote ist genauso imposant 
wie die Veröffentlichungsquote bei Jensen media. Im 
vergangenen Jahr erreichte der Spezialist aus Mem-
mingen allein für seine wichtigsten zehn Kunden über 
3.000 redaktionelle Veröffentlichungen, vorwiegend 
in den für die Kunden relevanten Fachmagazinen und 
Onlinepublikationen der jeweiligen Branchen. 

Hohe Sichtbarkeit bei der Zielgruppe

Die gut recherchierten und aufbereiteten Beiträge sor-
gen nicht nur in den Fachmedien für hohe Sichtbar-
keit, sondern auch auf den eigenen Kanälen der Un-
ternehmen. „Egal, ob SEO-optimierter Newsroom auf 
der Homepage oder auch der Linked-In-Kanal: Wir 
bereiten die B2B-Nachrichten unserer Kunden so auf, 

Warum Innovations- und Technologieführer aus dem Mittelstand der PR-Agentur Jensen media aus Memmingen vertrauen

bekannt wurde durch Jensen media auch die Innovati-
onsschmiede ematec aus Memmingerberg, der führen-
de Anbieter von High-End-Rotorblatt-Traversen für die 
Montage von Windkraftanlagen.

Coole News mit Alpha Cooling

Besonders cool läuft die Zusammenarbeit mit dem 
neuen Star im deutschen Gesundheitswesen, der Käl-
teanwendung Alpha Cooling aus Memmingen, die das 
Team von Jensen media nicht nur in sämtliche Frau-
enmagazine wie die „Bild der Frau“, sondern auch in 
die Wissenssendung „Galileo“ brachte. Der Beitrag 
über die „Antischmerzbox aus dem Allgäu“ löste einen 
Riesen-Hype rund um die innovative Entwicklung des 
Produktdesigners Markus Deussl aus.

Auch mit kleinem Beutel große Sprünge machen

Wer nun glaubt, dass Fachpressearbeit nur etwas für 
große Unternehmen mit großen Etats ist, der irrt laut 
Jensen: „Auch mit einem kleineren Budget kann man 
große Sprünge machen. Denn in der PR gilt: Die Story 
ist wichtiger als das Geld.“ Wer als Mittelständler sein 
PR-Potenzial austesten will, kann sich gerne bei Ingo 
Jensen und seinem Expertenteam für eine kostenlose 
Erstberatung melden. Nur nicht in der Zeit nach Weih-
nachten, denn da ist Ingo Jensen jedes Jahr als Presse-
chef der Vierschanzentournee mit den weltbesten Ski-
springern unterwegs. ‹‹
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Die kleine Klitsche mit den großen Fischen

Jensen media GmbH
Hemmerlestraße 4
87700 Memmingen
Tel.: 08331 99188-0
hallo@jensen-media.de
www.jensen-media.de

Hoch hinaus geht es für die Kunden 
von Jensen media, wie zum Beispiel 
ematec, den führenden Anbieter von 

Rotorblatt-Traversen. 

Foto: Cinestyle FPV/ 
Ökostromgruppe Freiburg

 Wir bereiten die B2B-

Nachrichten unserer 

Kunden so auf, dass 

die perfekt ausgespielt 

werden können."

Sabrina Deininger, PR- und Con-
tentexpertin bei Jensen media

Im Winter ist Ingo Jensen 
(links) als Pressechef bei der 
Vierschanzentournee mit den 
weltbesten Skispringern wie 
dem Japaner Ryoyu Kobayashi 
unterwegs. 

Foto: JFK

Auch mit einem klei-

neren Budget kann 

man große Sprünge 

machen."

Ingo Jensen, Gründer und 
 Geschäftsführer

Über 3.000 Veröffentlichungen – unter anderem in den wich-
tigsten Fachmedien – realisierte Jensen media pro Jahr für 

seine Kunden wie zum Beispiel die Munk Group. 

Foto: Jensen media

PR-Text:
Zielgerichtete Unternehmens-
kommunikation: Platzieren 
Sie Ihre Werbebotschaften, 
Projekte und Angebote und 
steigern Sie Ihre Sichtbarkeit. 
Präsentieren Sie Ihr Produkt 
oder Ihre Dienstleistung mit 
Ihren Worten.

BAYERISCH-SCHWABEN EXKLUSIV: CONTENT-MARKETING-FORMATE IM  
ANZEIGENKOMPENDIUM DES VMM WIRTSCHAFTSVERLAGS  

Unser Servicepaket für Sie: � 
Die Redaktion und Grafik von VMM sorgen für einen professionellen Beitrag im Print und online -ohne Zusatzkosten.
                                          
                                            
                                          

Alle Preise zzgl. MwSt.

Preise · Formate
Anzeigen  

Content Marketing
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PRINT- UND ONLINE-PRÄSENZ ÜBER EINEN ZEITRAUM VON 6 MONATEN
 �Präsenz zum Festpreis 

7 individuell planbare Werbeauftritte im Anzeigenkompendium  
Bayerisch-Schwaben exklusiv und auf B4BSCHWABEN.de

 �Sichern Sie sich neue Aufträge 
Sie erreichen Unternehmer und Geschäftsführer  
aus der Region Bayerisch-Schwaben

 �Ihre Botschaft auf unseren Plattformen 
über 35 Prozent Ersparnis gegenüber der Einzelbuchung

IHRE INVESTITION: EUR 850,- / MONAT 
netto bei einer Laufzeit von 6 Monaten (endet automatisch).

INKLUDIERT SIND:​

 �Eine Doppelseite innerhalb „Bayerisch-Schwaben exklusiv“

 �www.B4BSCHWABEN.de 
-1 x Top Banner  
-2 x Standard-Rectangle  
-1 x Anzeige im Newsletter B4B WOCHENRÜCKBLICK  
-1 x Gastbeitrag oder Sponsored Post 
-1 x LinkedIn-Post

Sie erhalten Leistungen im Gesamtwert von 7.980,- EURO netto 
für einen Gesamtpreis von nur 5.100,- EURO netto.

Regionales Crossmedia-
Paket

Präsenz-Paket

Wir beraten  

Sie dazu gerne.  

Informieren Sie  

sich jetzt!



Beihefter · Beilagen

Fertig anzuliefernde Drucksachen, die fest  
mit der Zeitschrift verbunden werden.
Auflage 
38.400 Exemplare, keine Teilauflage möglich	
Format 
DIN A4 zzgl. Beschnitt 	 
Preise  
2 Seiten EUR 135,– per Tsd.	    
4 Seiten EUR 160,– per Tsd.
8 Seiten EUR 185,– per Tsd. 
16 Seiten EUR 205,– per Tsd.
(Preise inkl. Postgebühren und Verarbeitung)

BEIHEFTER

MARKTTEIL

Der Marktteil ist die geeignete Werbeplattform für dauerhafte Wer-
beinformationen. Die Rubrikenüberschriften sind frei wählbar. Ob 
gestaltete Anzeige oder Fließtextanzeige, machen Sie auf sich und 
Ihre Angebote aufmerksam.

Anzeigen	� Mindestgröße 45x25 mm
Preis	 EUR 5,80,– je mm/Spalte farbig
Satzspiegel	 4-spaltig à 45 mm

Dem Trägerobjekt lose beigelegte Drucksachen  
(z.B. Karten, Mailings, Prospekte). 

Höchstformat 
205 x 292 mm

Vollbelegung 
�je 25g/Ex EUR 140,– per Tsd. 
je weitere 10g/Ex EUR 14,– per Tsd. 

Teilbelegung  (ab 5.000 Exemplare)
�EUR 158,– per Tsd. 
je weitere 10g/Ex EUR 15,80 per Tsd. 

Muster 
vierfach bei Auftragserteilung

Anlieferung 
ADV, Aindlinger Straße 17–19,  
86167 Augsburg
Kennwort: BSW

BEILAGEN
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VERBREITUNG

Streuung nach Landkreisen: 
 
1 Augsburg-Stadt	  5.100	 Exemplare
2 Augsburg-Land	  5.600	 Exemplare
3 Aichach-Friedberg	  2.600	 Exemplare
4 Dillingen/Donau	  1.500	 Exemplare
5 Donau-Ries	  2.400	 Exemplare
6 Günzburg	  2.300	 Exemplare
7 Memmingen/Unterallgäu	 3.300	 Exemplare
8 Kempten/Oberallgäu	  4.800	 Exemplare
9 Kaufbeuren/Ostallgäu	  3.300	 Exemplare
10 Neu-Ulm	  2.700	 Exemplare
11 Lindau	  1.400	 Exemplare
   Sonstige	 500	 Exemplare 

Gesamt (Kammerbezirk)	 35.400	 Exemplare 
(Durchschnittswerte)

Durch Sonderverteilungen können sich die einzelnen Auflagen verändern. Bitte fragen Sie bei Beilagenbuchungen deshalb immer 
die aktuell gültige Auflagenzahl der zu belegenden Ausgabe an.

Verbreitung 

ULM-KOMBI

Erhöhen Sie Ihre Reichweite

Mit dem Kombipaket „Bayerisch-Schwäbische 
Wirtschaft“ & „Die Wirtschaft zwischen Alb 
und Bodensee“ präsentieren Sie sich zweimal 
im Jahr über 170.000 Entscheidern aus allen 
Branchen.

Wangen

Ulm/Neu-Ulm

Ravensburg

Friedrichshafen

Biberach
Memmingen

Kempten
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Themen · Termine 

BAYERISCH-SCHWABEN EXKLUSIV: THEMEN & TERMINE 2026

Die weiteren Themen der IHK werden jeweils aktuell von der Redaktion bestimmt. Kontakt: Heike Ditzler, Tel.: 0821 3162-360, bsw@schwaben.ihk.de

Ausgabe Themenspezial Regionalspezial Sonderseiten IHK-Titelthemen

Januar/Februar
Events, Veranstaltungen  

und Messen 2026 
Wirtschaftsregion Augsburg 

Berufliche Weiterbildung  

& Managerseminare 
Selbstständige

März
Digitalisierung und Automatisierung 

in Unternehmen
Wirtschaftsregion Ostallgäu

Unternehmensnachfolge und 

Unternehmensfinanzierung
Bahntrasse Ulm-Augsburg

April Gewerbe-, Büro- und Objektbau
Wirtschaftsregion Westschwaben

Kombi mit IHK-Magazin Ulm/Bodensee
Gewerbeflächen und 
Gewerbeimmobilien

Bildungsberatung

Mai Transport & Logistik Wirtschaftsregion Dillingen
Elektromobilität

Nachfolge

Juni
Nachhaltigkeit und 

Energiemanagment
Wirtschaftsregion Oberallgäu Ökologisches Bauen mit Holz Digitale Wirtschaft

Juli/August
Dienstleistungen  

für den Mittelstand
Wirtschaftsregion Augsburg

Berufliche Weiterbildung 

und Managerseminare
Markterschließung im Ausland

September
Werbeagenturen &  

Marketingdienstleister 

Wirtschaftsregion Westschwaben

Kombi mit IHK-Magazin Ulm/Bodensee

Verpackungen und 

Verpackungsmaterial
Verteidigungsindustrie

Oktober Finanzdienstleistungen
Wirtschaftsregion 

Donau-Ries
Transport und Logistik Weiterbildung

November
Recht & Steuern, 

Wirtschaftsprüfung
Wirtschaftsregion Augsburg

Gewerbeflächen  

und –immobilien
Energie

Dezember IT und Software in Unternehmen Wirtschaftsregion Unterallgäu Moderne Oberflächentechnologien Freizeitwirtschaft

Verlagsveröffentlichung 10



Ausbildungsmagazin Zukunft Ausbildung · zukunft-ausbildung.online

Zukunft Ausbildung ist das offizielle Magazin der IHK Schwaben  
für alle Schulabgänger und Berufseinsteiger des Absolventenjahrgangs 
2025/2026. Das Ausbildungsmagazin und die Website bieten  
Ihrem Unternehmen die einmalige Gelegenheit, sich als Aus
bildungsbetrieb zu präsentieren und sichert Ihnen die Option  
auf die besten Schulabsolventen 2027. 

Ihre Präsentationsmöglichkeiten im Magazin:

Anzeigenpreise
	 1/1 Seite EUR 3.735,– 
	 1/2 Seite EUR 2.635,– 
	 1/4 Seite EUR 1.915,– 
	 Umschlagseite EUR 4.565,–

	 Alle Preise zzgl. MwSt.

Auflage	 über 28.000 Exemplare

Erscheinung	 Juli 2026

Inklusive CROSSMEDIA-Paket (Online/Social Media)
Ihr Firmenprofil inkl. Ausbildungsangebot für ein Jahr auf 
HALLO AUSBILDUNG und weiterhin auf zukunft-ausbildung.online
+
Social Media Push: Wir stellen Ihr Unternehmen in einem kurzen, 
dynamischen Video auf Instagram und TikTok über die Kanäle 
von HALLO AUSBILDUNG vor.

ZUKUNFT AUSBILDUNG 
DAS IHK-AUSBILDUNGSMAGAZIN  
FÜR ALLE BERUFSEINSTEIGER
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B4B PROFILE: TOP FIRMEN IN SCHWABEN

Das Magazin TOP FIRMEN stellt in der Reihe  
B4B WIRTSCHAFTSLEBEN SCHWABEN PROFILE die Chefs 
aus der Region und ihre Unternehmen in den Mittelpunkt  
der Berichterstattung. Das Magazin bietet so ein einzigartiges 
Kompendium der Wirtschaftsregion und der Köpfe, die dahin-
ter stehen. Der große Rückblick beleuchtet die Highlights des 
bayerisch-schwäbischen Wirtschaftsjahres. Auf einer eigenen 
Microsite auf B4BSCHWABEN.de werden die Print-Beiträge  
in der digitalen Welt präsentiert - Zusatzinhalte, Videos und 
Bildergalerien inklusive.

12

Formatpreise:	 2 Seiten	 EUR 3.380,–

Anzeigenpreise:	 1 Seite	 EUR 2.940,–
	 1/2 Seite	 EUR 1.720.–
	 Umschlagseite	 EUR 3.540,-

Erscheinung: 	 Dezember 2026

Auflage: 	� 34.000 Exemplare, im Versand mit der  
„Bayerisch-Schwäbischen Wirtschaft“ 12/2026



B4B WIRTSCHAFTSLEBEN SCHWABEN · B4BSCHWABEN.de

REGIONAL UND RELEVANT

Seit über 20 Jahren berichtet das Nachrichten-Portal täglich über 
das Wirtschaftsleben in allen 11 Landkreisen – von Start-ups, über 
Hidden Champions bis hin zu Global Playern. Neben den Wirt-
schaftsnews sind es vor allem die exklusiven Hintergrundberichte, 
Interviews mit den Unternehmern der Region sowie Bildergalerien 
wichtiger Business-Veranstaltungen, die das Portal so einzigar-
tig machen. Umgeben von der redaktionellen Berichterstattung 
können Unternehmen und Experten die Plattform nutzen, um ihre 
Inhalte der breiten Leserschaft zu präsentieren:

• �Thema der Woche: Präsentieren Sie Ihr Unternehmen oder  
Ihr Produkt ausführlich und mit hoher Aufmerksamkeit

• �Gastbeitrag: Teilen Sie Ihr Know-how mit den Lesern von B4B-
SCHWABEN.de

• �Sponsored Post: In diesem Format darf Ihr Beitrag werbliche 
Elemente beinhalten.

• �B4B BERATERPOOL: Werden Sie Teil eines exklusiven Ratgeber
kreises für die Wirtschaftsregion Bayerisch-Schwaben.

• �B4B TV: Wir produzieren Ihren Videobeitrag und veröffentlichen 
und verbreiten diesen.

Alle Präsentationsmöglichkeiten finden Sie in den Mediadaten 
unter: B4BSCHWABEN.de/mediadaten
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14B4B SCHWABEN MOBILE · B4B SCHWABEN KIOSK APP 14

B4B SCHWABEN PROGRESSIVE-WEB-APP 
FÜR DAS SMARTPHONE

Sie können die tagesaktuellen News mit unserer Progressive Web 
App auch bequem auf Ihrem Smartphone lesen. Es ist kein Down-
load und keine App-Installation notwendig. Für die Installation 
des praktischen B4B MOBILE-Icons auf dem Startbildschirm muss 
nur einmal getippt werden: Einfach www.B4BSCHWABEN.de/pwa 
aufrufen und die Installation bestätigen. Schon sind Sie mit nur 
einmal antippen in der Wirtschaftswelt von B4BSCHWABEN.de. 
Ein weiterer toller Pluspunkt für Android-Nutzer: Dank Push-Funk-
tion erfahren die Leser sofort, wenn ein wichtiges Ereignis das 
bayerisch-schwäbischen Wirtschaftsleben verändert – und sind 
noch näher dran an News aus dem Mittelstand der Region.

B4B SCHWABEN KIOSK APP

Die regional führenden Businessmedien jetzt kompakt in einer App.
• �Das Wichtigste aus der heimischen Wirtschaft mobil abrufbar	
• ��Information in neuer Dimension mit zeitgemäßer Aufbereitung
• ��Für alle Android- und iOS-Geräte verfügbar

Die B4B SCHWABEN Kiosk App ermöglicht es Unternehmern und  
Führungskräften, künftig sowohl digital als auch ortsunabhängig via  
iPad & Co. die wichtigsten Wirtschaftsmagazine und Unternehmer
publikationen der Region zu lesen.

Für einmalig EUR 600,- ist auch Ihre Unternehmenspublikation  
in der B4B SCHWABEN Kiosk App vertreten!
Sie erhalten Ihre eigene Kategorie oder nutzen die Synergien  
bereits vorhandener Rubriken, um Ihre Titel über einen weiteren  
Vertriebsweg immer und überall abrufbar den Unternehmern und  
Geschäftsführern in Bayerisch-Schwaben zu präsentieren.

Jetzt gratis im Apple Store und 
Google Playstore downloaden



Technische Daten

Gedruckte Auflage 
34.524 (IVW 3. Quartal 2025)

Vertrieb 
�Per Postzustellung an alle im Handelsregister eingetragenen  
Mitglieder sowie Kleingewerbetreibende mit hoher  
Gewinnumlage der IHK Schwaben.

Zustellung 
pd.MEDIENLOGISTIK Augsburg; allgäu mail, Kempten,  
Teilauflage DPAG

Erscheinungsweise 
monatlich am 15. des Monats

Papier 
Steinbeis Silk Papier aus 100% Recyclingfaser 
mineralölfreie Druckfarben 
Umweltlebel Blauer Engel 

Druckverfahren 
Vierfarb-Rollenoffsetdruck nach Euroskala

Druckunterlagen 
digital

Heftformat 
210 mm Breite x 297 mm Höhe (DIN A4)

Satzspiegel 
185 mm Breite x 260 mm Höhe

Beschnittzugaben 
An allen Heftkanten je 3 mm

DTP-Software 
Adobe CC

Druckunterlagen 
�Bitte senden Sie uns Ihre Anzeigen im PDF/X-Format

Datenübermittlung 
anzeigen@vmm-wirtschaftsverlag.de 
FTP-Upload auf Anfrage

Anlieferadresse für Druckvorlagen
vmm wirtschaftsverlag gmbh & co. kg 
Kleine Grottenau 1
86150 Augsburg 
Kennwort: BSW

Technische Hotline: 
0821 4405-415, A. Badnjevic

AGB
Unsere Allgemeine Geschäftsbedienungen finden Sie unter: 
www.vmm-medien.de/agb
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Termine 2026

ET = Erscheinungstermin    AS = Anzeigenschluss    DU = Druckunterlagenschluss ET = Erscheinungstermin    AS = Anzeigenschluss    DU = Druckunterlagenschluss 

Januar Februar März April Mai Juni Juli August September Oktober November Dezember Jan. 2027

1 Neujahr 1 1 1 1 Tag der Arbeit 1 AS Nr. 6/26 1 1 1 1 1 Allerheiligen 1 1

2 2 2 2 2  2 2  2  2 AS Nr. 9/26 2 AS Nr. 10/26 2 2 AS Nr. 12/26 2

3 3 3 AS Nr. 3/26 3 3 3 3  3 3 3 Tag der Dt. Einheit 3 AS Nr. 11/26 3 3

4 4 4 4 4 4 Froleichnam 4 4 4 4 4 4 4

5 5 ET Nr. 1/2 26 5 5 5 5 DU Nr. 6/26 5  5 5 5 5 5 5 

6 Hl. Drei Könige 6 6 DU Nr. 3/26 6 6 DU Nr. 5/26 6 6 6  6 6  6 DU Nr. 11/26 6 6 Hl. Drei Könige

7 7 7 7 DU Nr. 4/26 7  7 7 7 7 DU Nr. 9/26 7 DU Nr. 10/26 7 7 DU Nr. 12/26 7 

8  8 8 8 8  8 8 AS Nr. 7/8 26 8 AGB Friedensfest 8 8  8  8 8

9  9 9 9  9  9 9 9 9   9  9 9   9

10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10

11 11 11 11 11 11 11 11 11 11 11 11 11

12 12 12 12 12 12 12 12 12 12 12 12 12

13 13 13 13 13 13 13 DU Nr. 7/8 26 13 13 13 13 13 13

14 14 14 14 14 14 14 14 14 14 14 14 14

15 15 15 15 ET Nr. 4/26 15 ET Nr. 5/26 15 ET Nr. 6/26 15 15 Maria Himmelfahrt 15 ET Nr. 9/26 15 ET Nr. 10/26 15 15 ET Nr. 12/26 15

16 16 16 ET Nr. 3/26 16 16 16 16 16 16 16 16 16 16

17 17 17 17  17 17 17 17 17 17 17 ET Nr. 11/26 17 17

18 18 18 18 Karfreitag 18 18 18 18 18 18 18 18 18

19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19   19

20 20 20 20 Ostersonntag 20 20 20 20 20 20 20 20 20

21 21 21 21 21 21 21 ET Nr. 7/8 26 21 21 21 21 21 21

22 22 22 22 22 22 22 22 22 22 22 22 22

23 AS Nr. 1/2 26 23 23 23 23 23 23 23 23 23 23 23 23

24 24 24 24 24 24 24 24 24 24 24 24 Hl. Abend 24 

25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 1. Weihnachtstag 25

26 26 26 26 26 26 26 26 26 26 26 26 2. Weihnachtstag 26

27 27 27 27 27 27 27 27  27 27 27 27 27

28 DU Nr. 1/2 26 28 28 28 28 28 28 28 28 28 28 28 28 

29 29 29 29 Christi Himmelfahrt 29 29 29 29 29 29 29 29

30 30 30 AS Nr. 5/26 30 30 30 30 30 30 30 30 30

31 31 AS Nr. 4/26 31 31 31 31 Reformationstag 31 Silvester 31 
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